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IE UNTERNEHMEN MIT IDEEN

~Coole“ Kiihlschrianke aus Holzbiittgen

Das Kaarster Unternehmen Gastro-Cool produziert Kithlschrinke in allen Farben und Formen: Rund 500 verschiedene

Typen sind lieferbar. Damit hat sich die Firma vor allem im Bereich der Werbekuhlschranke am Mar kt durchgesetzt.

WOM STEFAN REINELT

KAARST Der Schwicgervater von
Christian Machers verkaufte noch
_ 5o genannte weife Ware®, also
‘Waschmaschinen und Kiichen-
grobperite, darunter auch Kiihl-
schranke, Heute dagegen kann es
nicht bunt genug sein: Das Kaarster
Unternehmen  Gastro-Cool — ver-
treibt heute Kithlschrinke in allen
, Farben. Die in Holzbiittgen anséssi-
e Firma hat sich auf die Produktion
und den Vertrieb von bedarfsorien-
tierten Kithlgeriten spezialisiert,

~Der Trend zu
Werbekilhischrinken
sorgt seit den 90ern filr
steigende Umsitze”
Christian Machers

Tn den 1990er Jahren wurden die
Fithlschr? In der G i
und im Verkauf als Werbetréger in-
teressant. Vor allem mit dem Auf-
kommen der Alkopops zierten die
Geréte verstirkt die Logos der Her-
steller. Werbekiihlschriinke haben
damals filr eine Umsatzstelgerung
von 500 Prozent bei Getrinken ge-
sorgt”, sagt Machers, Heute werden
die Kithlschrinke nicht nur von Ge-
trankeherstellern als Werbeflichen
genutzt, Wir haben schon fiir Bana-
nen, Socken und Motordl gewor-
ben”, erzahlt der 40-Jdhrige.

Rund 6000 Gerdte und 500 ver-
schiedene Typen hat Gastro-Cool
sofort Beferbar aufl Lager. Neben ei-
nigen Stendardgrifien entwickelt
die Firma auch eigene Systeme,
Acht Mitarbelter beschiftlgr das
Unternehmen, Christian Machers
ist die Kreativabteilung. \Wenn ich
gine Idee habe, baue ich ein Modell
aus Holz, Unser 3D-Designer gestal-
tet es dann am Computer weiter®,

Im Lager von Gastro-Cool beklebt Vanessa Peters die i anke des L

Tieutschen interessierten sich da-
mals nicht dafilr, bis sie ein Weingut
aus Ruminien bei uns bestellte.
Dann wurde die Box ein Renner in
Osteuropa®, erzihlt Machers. Zu-
letzt wurde das Produkt weiterent-
wickelt fiir Milch und S&fte, sei es in
Fartons oder Tiiten abgefilllc. Fir

unterste Dose auch immer die
kithlste. Zudem spart das System ei-
nige Sekunden Zeit fiir die Service-
kraft. Gastro-Cool entwickelte das
Produkt damals exklusiv fiir den
Energydrink Red Bull. Nun fragt der
Handel auch nach einem Modell filr
die Standard

Cocktails aus der Box hat Gastro-
Cool die eigene Marke ,Aloha Cock-
tails” entwickelt. Um die Hygiene 2
bewahren, wird der Abfilschl

Mewe Technileen Gastro-Cool opti-
miert seine Gerdte immer weiter —
Feinoptimierung  ist dabel das

et L. S0 hat das Unternehmen

mit dem Ieeren Karton wegewc(-
Tem

sagt der Firmenchef. Ilosm-lllspanser Anstatt  die
Bag-in-Box Das erste selt ktiir zu &ffnen, wodurch
ckelte Produkt war ein K stets Kilte rollt die Dose

fitr Weinkartons, von dem direkt ein
Glas abgefillt-werden kann. Die

aus diesem Gerdt elnfach heraus.
Davon oben nachgefitllt wird, ist die

erkannt, dass LED-Lichter im Rah-
men der Kithlschranktiir den Innen-
raum hesser ausleuchten. Fiir Kun-
den mit Sonderwinschen soll bald
eine Kihlschranktiir  entwickelt
werden, die einen LCD-Bildschirm
hat, der Filme abspielt.

Die Geschafisidee
kam vor zehn Jahren

Beruf Der gebiirtige Offenbacher
studierte Marketinghommunikation
In England und arbeltete spiter im
Marketing von Genussmittelprodu-
zenten. Ein halbes Jahr lang grilbelte
er liber seinen Flinen zur Selbststan-
digleait, vor zehn Jahren grindete er
Gastro-Cool zundchst als Intamet-
Handel.

Familie Mit seiner Frau und zwei Kin-

derm lebt der 40-13hrige in Neuss.
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