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Kalte fur Getranke aller Art

Gastro-Cool in Willich entwickelt, produziert und vertreibt Kuihlschranke

fen, der wie im Werbespot langsam an der

eiskalten Getrdnkedose herunterperlt. Ins
richtige Licht gesetzt ist sie schon. Christian
Machers, Inhaber der Willicher Firma Gastro-
Cool, 6ffnet die Tiir des winzigen Kiihlschranks
und zeigt, wo die LED-Ldmpchen eingebaut
sind. Der Mini-Glastlr-Kiihlschrank im Show-
room an der Hans-Béckler-StraBe ist mit Platz
fiir zwolIf 0,5-Liter-Dosen das kleinste Gerét in
der Produktpalette des Unternehmens. Zum
Vergleich: Der GroBte fasst 1.176 Dosen.

Eigentlich fehlt nur noch ein Wassertrop-

Dazwischen gibt es 150 verschiedene Modelle,
die Machers seit der Firmengrindung 2004, den
ersten Schritten mit ,einem halben Mitarbeiter"
am Standort Kaarst und seit 2014 im Gewer-
begebiet Minchheide entwickelt hat. Darunter
der patentierte ,Dispenser”, in den Dosen beim
Befiillen durch ein Loch hineingerollt werden
und durch leichten Druck auf eine Klappe vorne
genau in diese wieder augegeben werden.

Gastro-Cool entwickelt, produziert und vertreibt
Kiihlschranke fiir Getrénke aller Art. Spezialisiert
hat sich der Neusser (45) mit seinem mittlerweile
zwolfkopfigen Team allerdings ,auf Produkte, die
kithlen und werben". Die Hauptkunden kommen
aus der Getrdnkeindustrie, fir die Gastro-Cool
die Schranke beklebt, die danach in Kiosken, in
der Gastronomie und in Supermérkten einen
Platz finden. ,Ab einem Gerat gestalten wir sie
nach Kundenwiinschen”, erzdhlt Machers, der in
England Marketing und Kommunikation studiert
und friiher in diesem Bereich in der Spirituosen-
branche gearbeitet hat. Die Namen von Coca
Cola, Heineken, Karlsberg, Granini und ganz neu
von Jim Beam, aber auch von einer Bausparkasse
kleben an der AuBenhaut, blinken neben der Tiir,
sind in die Glasfront eingraviert oder erstrahlen
durch Leuchtfolie.

Christian Machers, Inhaber der Willicher Firma Gastro-Cool, verkauft jihrlich tber 10.000 Kiihischriinke.

JYor allem platzsparend miissen die Losungen
sein, Handel und Gastronomie haben ja nie
Platz", erkldrt Machers. Zwischen 10.000 und
20.000 Kiihlschranke verkauft Gastro-Cool im
Jahr. 50 bis 60 Prozent gehen auf den deut-
schen Markt, rund 40 Prozent in europédische
Lander und der Rest beispielsweise nach Bra-
silien, Thailand oder Agypten. ,Wir arbeiten an
der Million insgesamt verkaufter Gerate."

Der Vorteil gegentiber Mitbewerbern sei der La-
gerbestand. ,Es ist der gréBte deutschlandweit,
wenn nicht sogar europaweit”, sagt Machers,
der zu Beginn eigentlich mit einem Onlineshop
gestartet war. In Willich stapeln sich heute auf
500 Quadratmetern zwischen 6.000 und 8.000

Exemplare, die in China - kontrolliert von ei-
nem qualifizierten Ingenieur” - hergestellt wer-
den. Die grdBeren Kiihmdbel stehen bei einer
Spedition in Disseldorf. ,Wir kénnen groBere
Stiickzahlen schneller liefern als andere”, so der
Geschéaftsfiihrer, ,und zwar gerne auch direkt
in den Kiosk, Imbiss oder wo auch immer der
Kihlschrank stehen soll.”

Bald kdnnte das auch die Kiche von Fami-
lie Meier, Miiller oder Schmitz sein. Denn vor
zwei Monaten hat Machers die Marke Vintage
Industries angemeldet und will erstmals an
Endkunden verkaufen - mannshohe Retrokiihl-
schranke mit den typischen Rundungen.
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